Les colonies font leur pub .


Tout est bon pour vendre, mais ici plus encore qu’ailleurs .
On ne vend pas seulement un logement ; on vend une idéologie ….
· 1° Argument de vente : le lien religieux : on trouve toujours l’une ou l’autre histoire ou anecdote censées s’être passé à cet endroit ….
Par exemple, une colonie située près de la cité palestinienne de Naplouse se présente elle-même comme ceci :
"Shilo s’étend haut sur les collines dominant Tel Shilo, où plus de trois mille années plus tôt les enfants d’Israël se réunissaient pour ériger le Tabernacle et pour repartir la terre d'Israel en lots entre tribus "
· 2 ° Argument de vente : la beauté du site :
On parle de vie paysanne paisible, de culture des oliviers en terrasses, ,en oubliant que l’on parle ainsi des palestiniens (qui par ailleurs ne sont même pas (et surtout pas)  mentionnés) .
· 3° Argument de vente : l’absence d’arabes :
L’absence d’arabes est bien soulignée; il n'y a pas d'arabes  à la fois « sur place » et « sur le trajet » .
Pour ce faire, les brochures ne manquent pas de parler des routes de contournement...
